
التسویق؟خطةھيما
التسویقفيالنجاحلتحقیقالتسویقيالفریقیتبعھاالتيوالأھدافالخطواتتحددالتيالاستراتیجیةالوثیقةھيالتسویقخطة

الخدمةأوللمنتجوالترویج .

التسویقیةللحملةالفعالالتنفیذوضمانالتسویقيالفریقیسلكھالذيالمسارلتحدیدأساسیةأداةالتسویقخطةتُعد .

والتفوقالنجاحلتحقیقللفریقعملكدلیلوتعملللتسویقالمتبعةوالاستراتیجیاتوالأھدافالرؤیةتوضیحعلىالخطةھذهتساعد
السوقفي .

جاھزةتسویقیةخطةنموذج PDF
بصیغةالجاھزةالتسویقخطةنموذج PDF التسویقلخطةومنظممحددھیكلعلىللحصولاستخدامھایمكنقیمةأداةھو .

التسویقیةللحملةالمخصصةوالمیزانیةالزمنيوالجدولوالتكتیكاتالاستراتیجیةحولھامةتفاصیلعلىالنموذجھذایحتوي .

علىوالتركیزالخطةإعدادفيوالوقتالجھدتوفیروالمسوقینللشركاتیمكنالجاھزة،التسویقخطةنموذجاستخدامخلالمن
بفاعلیةتنفیذھا .

التسویق؟خطةتعملكیف

التسویقيالفریقعلىیتعینالتسویق،خطةعلىالعملعندونموھا.الشركةأھدافتحقیقفيحیویةخطوةالتسویقخطةتعد
بعنایةالمنافسةوتحلیلالعملاءاحتیاجاتوفھمالمستھدفةالسوقمراجعة .

الأھدافھذهلتحقیقالمناسبةوالتكتیكاتالاستراتیجیاتواختیارللقیاسوقابلةواضحةأھدافتحدیدیجبذلك،إلىبالإضافة .

الاجتماعيوالتواجدالرقميالتسویقمثلالمھمةالعواملمنالعدیدوتشملومتكاملةشاملةالتسویقخطةتكونأنیجب
الأداءوتحلیلالترویجواستراتیجیات .

جاھزةتسویقیةخطةنموذج word و PDF بوربوینتو ppt

(مثلمتعددةبصیغالجاھزةالتسویقخطةنموذجوجودإن Word و PDF و PowerPoint) الخطةإعدادعملیةیسھل
بسھولةوتحریرھا .

نموذجاستخدامیمكن Word بسھولةالحذفأووالإضافةالنصوصعلىالسریعللتعدیل .

بصیغةللنموذجبالنسبةأما PDF، نموذجأماالإلكتروني.الاستخدامأوالطباعةبعدوالتنظیمالتنسیقعلىیحافظفإنھ
PowerPoint المعنیةوالجھاتالفرقأماموتوضیحھاالخطةلعرضمفیدفھو .



جاھزةتسویقیةخطةنموذج PDF: شیوعًاالأكثرالأسئلة

بصیغةجاھزنموذجباستخدامالتسویقخطةإعدادفيالبدءعند PDF، الإجابةإلىتحتاجالتيالشائعةالأسئلةبعضتواجھقد
الأسئلة:ھذهبینمنعلیھا.

المتوقعة؟والنتائجالتسویقأھدافھيما-
إلیھا؟الوصولیمكنوكیفالمستھدفةالجماھیرھيمن-
الخدمة؟أوللمنتجالترویجاستراتیجیاتأفضلھيما-
ستوزع؟وكیفللتسویقالمخصصةالمیزانیةھيما-
المستخدمة؟التسویقیةالقنواتھيما-
النتائج؟وتحلیلالتسویقیةالحملةأداءقیاسسیتمكیف-

التسویق؟خطةھيما
التسویقفيالنجاحلتحقیقالتسویقيالفریقیتبعھاالتيوالأھدافالخطواتتحددالتيالاستراتیجیةالوثیقةھيالتسویقخطة

الخدمةأوللمنتجوالترویج .

التسویقیةللحملةالفعالالتنفیذوضمانالتسویقيالفریقیسلكھالذيالمسارلتحدیدأساسیةأداةالتسویقخطةتُعد .

والتفوقالنجاحلتحقیقللفریقعملكدلیلوتعملللتسویقالمتبعةوالاستراتیجیاتوالأھدافالرؤیةتوضیحعلىالخطةھذهتساعد
السوقفي .

التسویق؟خطةتبدأكیف
المستھدفینوالعملاءالمنافسةوفھمالسوقبدراسةالتسویقيالفریقیبدأأنیجبالتسویق،خطةلبدء .

سوقفيالشركةتواجھھاقدالتيالتحدیاتعلىوالتعرفورغباتھمالعملاءلاحتیاجاتدقیقةوتحلیلاتأبحاثإجراءذلكیتطلب
ومنافسمزدحم .

بفاعلیةالمستھدفةالجماھیرتستھدفمحكمةاستراتیجیةخطةوضعالتسویقيللفریقیمكنوالمعلومات،البیاناتھذهعلىبناءً .

تسویقیةخطةلإعدادالرئیسیةالخطوات
الخطوة الوصف

الأھدافتحدید الحملةخلالمنتحقیقھایتوجبوالتيبوضوحوالمحددةالرئیسیةالتسویقیةالأھدافتحدید
.التسویقیة

والمنافسةالسوقدراسة نقاطوتحلیلالمنافسینوتحدیدالعملاءاحتیاجاتوفھمالمستھدفةالسوقحولمفصلبحثإجراء
لھموالضعفالقوة .

المستھدفةالجماھیرتحدید السماتوتحدیدالمستھدفةبالجماھیرالخاصةوالاھتماماتوالدیموغرافیةالعمریةالفئاتتحدید
لھمالرئیسیة .



الاستراتیجیةوضع
والتكتیكات

للجماھیرووصولالمحددةالأھدافلتحقیقالمحددةوالتكتیكاتالشاملةالتسویقاستراتیجیةوضع
.المستھدفة

المیزانیةتحدید المختلفةالأنشطةعلىتوزیعھاكیفیةوتحدیدالتسویقیةللحملةالمخصصةالمیزانیةتحدید .

التسویقیةالخطةتنفیذ النتائجوتحقیقالحملةأداءومراقبةالتسویقیةالاستراتیجیةفيالمحددةوالأنشطةالتكتیكاتتنفیذ
.المستھدفة

الأداءوتحلیلقیاس التقاریروتقدیمالمحددةالأھدافمقابلالمحققةالنتائجوتحلیلالتسویقیةالحملةأداءقیاس
للتحسینوالتوصیات .

والتطویرالتحسین السوقلتغیراتواستجابةًالسابقةوالتجاربالنتائجعلىبناءًالتسویقخطةوتحسینتحدیث
العملاءواحتیاجات .

النتائجوقیاسالأھدافتحقیقوكیفیةناجحةتسویقیةخطةلإعدادالرئیسیةالخطواتعنعامةنظرةالجدولھذایُمثل
السوقفيوالتفوقالنجاحلضمانالفعالوالتنفیذالجیدبالتخطیطالالتزامالمھممنالمستمر.التحسینلضمان .

المستھدفة؟السوقلتحدیدالطرقأفضلھيما

مثلبدقة،المستھدفةالسوقلتحدیدأسالیبعدةاستخدامیمكنالتسویقیة.الحملةلنجاححاسمةخطوةیعتبرالمستھدفةالسوقتحدید
الاستھلاكیةالبیاناتواستخدامالدیموغرافيوالتحلیلالسوقبحوثإجراء .

المتاحةوالبیاناتالعملاءواحتیاجاتالخدمةأوالمنتجطبیعةعلىالاختیاریعتمد .

التسویق؟خطةفيجزءأھمھوما

الأھدافھذهتحقیقفيستساھمالتيوالتكتیكاتالاستراتیجیاتوتحدیدبوضوحالأھدافتحدیدھوالتسویقخطةفيجزءأھم .

قیاسالتسویقيللفریقیمكنعلیھا،والتركیزالأھدافتحدیدخلالمنبالأداء.للتحققوقابلةللقیاسقابلةالأھدافتكونأنیجب
المستقبليالأداءلتحسینوالضعفالقوةنقاطوتحدیدالحملةأداء .

ناشئ؟لمشروعتسویقخطةتعدكیف

لخطةالجاھزالنموذجیتضمنأنیجبالسوق.فيوالاستمراریةللنجاححاسمًاأمرًادقیقةتسویقخطةوضعیعتبرناشئ،لمشروع
استغلالھایمكنالتيالفریدةالفرصوتحدیدوالمنافسةللسوقمفصلاًتحلیلاًالتسویق .

یتمأنیجبولذلكوالكبیرة،المتوسطةالشركاتاستراتیجیاتعنمختلفةالناشئللمشروعالتسویقاستراتیجیةتكونأنیمكن
الناشئللمشروعالفریدةللمتطلباتخاصبشكلالخطةتخصیص .

المستھدفة؟الجماھیرلتحدیدالجیدةالأسالیببعضھيما



الحالیینالعملاءبیاناتواستخدامالرأياستطلاعاتإجراءمثلبدقة،المستھدفةالجماھیرلتحدیدالأسالیبمنالعدیداستخدامیمكن
والمنافسةالسوقوتحلیل .

الجماھیرنحوأفضلبشكلجھودهتوجیھالتسویقيللفریقیمكنسلوكھم،وتحلیلوتفضیلاتھمالعملاءاحتیاجاتفھمخلالمن
إیجابیةنتائجوتحقیقالمستھدفة .

جاھزةتسویقیةخطةنموذج

تحلیلھوما SWOT؟

تحلیل SWOT الخوالتھدیداتالسوقوفرصللشركةالداخلیةوالضعفالقوةنقاطلتقییمتستخدمتحلیلیةأداةھو

تحلیلیساعدالتسویقي.الأداءعلىتؤثرالتيارجیة SWOT وتحسینھااستغلالھایمكنالتيالقوةنقاطتحدیدعلىالشركات
علیھاوالتغلبالضعفنقاطمعوالتعامل .

التسویقيالتمیزلتحقیقبفاعلیةوالتھدیداتالتحدیاتمعوالتعاملالسوقفيالمتاحةالفرصاستخلاصعلىیساعدكما .

https://www.marketin8.com/%d9%86%d9%85%d9%88%d8%b0%d8%ac-%d8%ae%d8%b7%d8%a9-%d8%aa%d8%b3%d9%88%d9%8a%d9%82%d9%8a%d8%a9-%d8%ac%d8%a7%d9%87%d8%b2%d8%a9/

